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Mientras vivia en Peru, un
dia como un simple
consumidor...
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Me hice un aficionado
al restaurante
“Astrid & Gaston”.




Y por supuesto, me hice
amigo de todo el mundo 32 VECES
ihasta del Chef Gastén!

: EN UN ANO
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Viendo el auge que tenia la
gastronomia como parte de P
la diversion local, visualicé
una oportunidad de
negocios.
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Comencé a ver como el mundo crecia en ﬁ ‘
este segmento y en sociedad con e |
Gaston, decidimos crear Tanta, La Mar jy
otros tantos! N

DE HISTORIA




Poca cultura
gastrondémica, muy
incipiente.

Oferta acotada.

Poco comercio
gastrondmico
de calle.

Operadores solo
en el sector de
Fast Food.



)] & Parque Arauco con mucha vision arma
el primer boulevard donde incluye la
gastronomia como actor importante y
ise le da foco
a la entretencion!
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Medialunas & Café

Cabrales.
MADAM WOK ‘Sp lenda Dedicados al Cafe

Noodle Bar
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El 66% de los visitantes dicen
que la gastronomia es
importante cuando escogen un
Mall para visitar.

34%

66%

Se espera que para el 2025 el
espacio en los Malls
dedicados al F&B sea cerca
del 20%.

61% de los Millenials entre 21 y 24
afos de edad preferian tener una
cena en un nuevo restaurante antes
que comprar un nuevo par de
zapatos.

El rubro de la gastronomia en expansién

FUENTE: ICSC Research, JLL, Cushman & Wakefield




| 5QUE PASA HOY?

Peluquerias,
gimnasios, cines, Otros
lavanderias.
| gy, 5%
Rl

Alimentacion

81%

Retail

Retail - Real Estate

FUENTE: ICSC research, Us Census, Ceo report Recon vegas 2018

Comportamiento de

las nuevas
generaciones

78% de ellos prefiere gastar su
dinero en experiencias por sobre

COSas.
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g Iéﬁ QQPELLETSTA DE MALLPLAZA PARA
AR LA AMENAZA DEL E-COMMERCE

INWA RICA EL CANAL ONUINE TIENE WAI@MNNIW

4, TINOAME
Retailtainment: la
i apuesta de Mallplaza para
enfrentar la amenaza
& del e-commerce




¢PARA DONDE VAMOS?

CASUAL

FAST FOOD DiNING GOURMET
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BAJA
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UA'NUEVA'GENERACION

Les importa la
opinion de otros

¥

MILLENNIALS & CENTENNIALS

Comportamiento directo
con las marcas

Aprecian su tiempo y lo
optimizan

e l Investigan en linea antes
R TR R R s AT B )

de comprar
Conectados a sus

dispositivos moviles
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La tecnologia esta transformando la industria del delivery de comida,
rapidamente migrando al mundo online.
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FUENTE: McKinsey&Company - “The Changing Market for food delivery”
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