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1. HACKING LIFE

®LIFEHACK

2. 3G

®LANDA

3. MARKETING
CONSCIENTE

®INBRAX

4. SOLOMO

®KOTLER
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https://www.robinlanda.com



http://www.robinlanda.com/
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LAS CLAVES DEL EXITO

e 2N la puplicida
-~
_rear mensajes grdficos con gran impacto visual,
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ISENO Y CREATIVIDAD

VISUAL WORKOUT

CREATIVITY WORKBOOK

Robin Landa
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Activities,
Experiments,
and Projects

for Solving
Art and Design
Problems
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GOAL
GAP
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;QUE QUIERES LOGRAR CON LA IDEA?

;QUE ESPACIO VAS A LLENAR CLON ESA IDEA?
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GOAL
GAP

GAIN

;QUE QUIERES LOGRAR CON LA IDEA?

;QUE ESPACIO VAS A LLENAR CLON ESA IDEA?

;A QUIEN BENEFICIARA TU IDEA?
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GAP
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CREAR UNA TECNOLOGIA DE JUEGO PARA PERSONAS CON
CAPACIDADES ESPECIALES.
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GOAL —
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GAIN

CREAR UNA TECNOLOGIA DE JUEGO PARA PERSONAS CON
CAPACIDADES ESPECIALES.

NO EXISTIAUNA CONSOLA PARA ESTE TIPO DE PERSONAS.
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GOAL —
GAP —
GAIN —

CREAR UNA TECNOLOGIA DE JUEGO PARA PERSONAS CON
CAPACIDADES ESPECIALES.

NO EXISTIAUNA CONSOLA PARA ESTE TIPO DE PERSONAS.

BENEFICIO A VETERANOS DE GUERRAY TODOS LOS
JUGADORES QUE NECESITABAN UNA CONSOLA
ACCESIBLE.
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ROADMAP TO CONSCIOUS CREATIVITY

SOCIAL ISSUE COMMUNITY DRIVERS UNDERSTANDING&SHARING NO MORE YOURSELF

DESCUBRIR APRENDER EVOLUCIONAR SOSTENER

ALWAYS ON




ROADMAP TO CONSCIOUS CREATIVITY

SOCIAL ISSUE

COMMUNITY DRIVERS UNDERSTANDING&SHARING NO MORE YOURSELF
[ |

DESCUBRIR APRENDER I EVOLUCIONAR SOSTENER
[ |

AL‘i\/AYS ON




ROADMAP TO CONSCIOUS CREATIVITY

NO MORE YOURSELF

SOCIAL ISSUE COMMUNITY DRIVERS UNDERSTANDING&SHARING

DESCUBRIR APRENDER : EVOLUCIONAR SOSTENER

IALWAYS ON




ROADMAP TO CONSCIOUS CREATIVITY
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SOCIAL ISSUE COMMUNITY DRIVERS UNDERSTANDING&SHARING NO MORE YOURSELF

DESCUBRIR APRENDER EVOLUCIONAR SOSTENER

ALWAYS ON







APRENDER cuéles son los codi
que mueven a ese grupo social.
Qué los motiva realmente?

hay que descubrir como agregar
valor desinteresadamente para que
el movimiento logre su propésito y

llevarlos al siguiente nivel.
i COMO?

IMBRAX




Asegurarse que to
organizacioén ten

ncorporado den.(‘JI
Dejar de vender
comunicacién de la marc
‘objetivos del movimiento. Levanta
Gk canales del grupo social.
cCOMO?




el movimiento tanto dentro
como fuera de la empresa.
Buscar continuamente cémo

agregar valor a éste.
Generar contenido de valor
para el movimiento.
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SOCIAL LOCAL MOBILE
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1. TODO DEBE ESTAR 2. ACCIONES Y 3. REDES SOCIALES 4. LAS CAMPANAS
TOTALMENTE CAMPANAS LOCALES. COMO MEDIO DE DEBEN REFORZARSE
ADAPTADO A MOVIL. DFIFUSION E CON ACCIONES
INTERACCION. PHYGITAL.




SOCIAL LOCAL MOBILE

(®)

1. TODO DEBE ESTAR 2. ACCIONES Y 3. REDES SOCIALES 4. LAS CAMPANAS
TOTALMENTE CAMPANAS LOCALES. COMO MEDIO DE DEBEN REFORZARSE
ADAPTADO A MOVIL. DFIFUSION E CON ACCIONES
INTERACCION. PHYGITAL.

CAPTARNUEVOS CLIENTES.
FIDELIZAR CLIENTES.
PROMOVER ACCIONES EN GRUPO.
ACCIONES EXPRES.
PREMIAR AL CLIENTE.
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THE IUCN RED LIST
OF THREATENED SPECIES™

s
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More than 40,000 species
are threatened with extinction

That is still 28% of all assessed species.

AMPHIBIANS MAMMALS CONIFERS BIRDS §:¢§KS & REEF CORALS

41% 26% 34% 13% 37% ek

SELECTED CRUSTACEANS REPTILES CYCADS

28% 21% 63%

IMBRAX







TRADICI
AL.

ON

IMBRAX






IMBRAX

dentsu X




HUELLASDEEXTINCION.CL




HUELLASDEEXTINCION.CL
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www.inbrax.cl

+56 2 2951 6179

Los Militares 6191, Of 41

Las Condes, Santiago de Chile
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